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Ferran Alemany, amb els productes que la firma té actualment al me

rcat. L'Economic

[Lamel, eixde
transformacio

La recercaila innovacié han catapultat la firma lleidatana a
ser el referent mundial en qualitat i varietat de productes

M. SARDA
BARCELONA

FerraniGermdn Alemany sén
lacinquena generacié delafa-
milia que elabora la mel i els
torrons Alemany, a Os de Ba-
laguer, ala Noguera. Tot i que
I’empresa com a tal no va ser
creada fins al 1991, I’activitat
familiar en el moén de la mel i
els torrons va comengar a fi-
nals del segle XIX, de mans de
la senyora Mundeta.

“Hem trobat documentacié
que ens diu que va ser ella qui
va comengar a fer caramel
amb la melila fruita secadela
zona. Del seu marit, un ale-
many, no ens ha arribat cap
informacid, pero sidel seufill,
que va ser qui va evolucionar
del caramel cap al torré blanc
d’ametlles, el que ara es co-
neix com d’Agramunt, pero
que des de sempre s’ha fetala
comarca, només que van ser
els d’Agramunt els qui van
demanar la denominacié

d’origen”, explica Ferran
Alemany, director general de
I’empresa. El seu germa Ger-
mdn “és el mestre torronaire
de la casa”, diu.

Llavors la familia encara te-
nialesseves propies abelles. El
filldelaMundeta vacomencar
a comercialitzar la produccié

sobrant, amésdel torré blanc.
“Seguia els diferents aplecs de
lacomarca.” Elrebesavivain-
crementar els ruscos d’abelles
i va viatjar a Barcelona per
ampliar I’activitat comercial,
“pero la Guerra Civil ho va
trencar tot”, explica Alema-
ny. No vaser fins als anys cin-

Sabo del cel, sabo de mel

Aquest és el lema del sabo
amb mel i esséncia de
lavanda que elaboren
artesanalment les
germanes clarisses del
convent del Sant Crist de
Balaguer. Es pot adquirir al
web d’Alemany i als
comercos de proximitat.
“Les germanes clarisses
van veure reduits els seus
ingressos quan va tancar la
botiga del convent durant
la pandémia i ens van
demanar d’afegir mel al

sabé i encarregar-nos de la
seva comercialitzacio. I
aixi ho hem fet”, diu
Ferran Alemany. Assegura
que els agrada connectar
amb altres empreses del
territori per impulsar
I’economia de la zona. Un
altre exemple d’aixo és
I’alianga que van establir
amb Olis Castell6 per crear
una crema per untar d’oli
amb mel. “Tenim una
missié: endolcir la vida de
la gent amb la mel”, rebla.

quanta que l'avi de ’actual
generacié va comencar a re-
cuperar l'activitat del negoci.
“Tot i aix0, el meu pare va ser
el responsable del gran crei-
xement de l'empresa. Va
aprofitar la bonanca econo-
mica dels anys setanta”, ex-
plica.

En Miquel, encara actiu al
negoci familiar, va ampliar
I’obrador de la familia i va ei-
xamplar el negoci de la mel
comprant producte als api-
cultors del Montsec. “També
va fer un obrador per a enva-
sament, va contractar perso-
nal perajudarenl’activitatdel
negociivadecidir viatjar finsa
Xixona per vendre la mel als
torronaires d’alla i per apren-
dre més del negoci del torré”,
recorda Alemany. De tot aixo
envasorgir, e11984, unanova
fabrica, dedicada als torrons.

El negoci de la mel havia
agafat molt d’impuls, tant que
en Miquel Alemany va decidir
en els anys noranta ampliar
I’obrador d’envasats i incor-
porarelsdosfillsaldiaadiade

Les aliances amb
negocis familiars
impulsa I’economia
del territori

I’empresa. “Pero llavors va
arribar la varroa, un acar que
atacalesabelles. Vafer tant de
mal com la fil-loxera a les
vinyes en el segle XIX. Avui
dia aquest acar és practica-
ment a tot el mon, pero ara se
sap com combatre’l”, explica
Alemany. La varroa va fer que
en Miquel decidis prescindir
del ruscos d’abelles i anar a
buscar la millor mel d’apicul-
tors d’arreu de I’Estat.

L'IMPULS DEFINITIU. Des de lla-
vors, mel i torrons Alemany
no ha parat de créixer. La cin-
quena generacié va donar un
impuls més a la firma el 2010,
quan van apostar per fer un
canvi de disseny en I’envasat
dels productes, sumar la pu-
blicitat i la comunicaci6 i ini-
ciarl’exportacié. Actualment,
la firma esta present a una de-
senade paisos, comara Angla-
terra, FrancaiAlemanyaaEu-
ropa i el Canada i els Estats
Units al continent america, i
estan fent “les primeres in-
cursions a Corea del Sud i als
Emirats Arabs”.

Pocs anys després, els ger-
mans Alemany van decidir
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@ Lavenda en linia i per
subscripcié de la mel fresca de
temporada és una de les
novetats que Alemany va
presentar a la Fira Alimentaria
d’enguany, al costat de la
gamma de productes per untar
amb mel ecologica i fruits secs,
sorgits de la recerca al BeeLab,
en col-laboracié amb Eurecat,
el CTFC, la UdL, I'IRTA i negocis
familiars de la comarca.

que I’empresa també havia de
contribuir al seu entorn i van
traspassar el procés d’eti-
quetatge i la preparacié de
comandes als quatre centres
especials de treball de la zona
(Fundacié Privada Ilersis,
Fundacié Aspros, Associaci6
L’Estel de BalaguerilaTorxa).
En reconeixement a aquesta
tasca social, l'empresa va
rebreafinalsdelmarc passatla
Placa al Treball President
Macia 2021 en la categoria de
responsabilitat social corpo-
rativa.

La innovacio és un altre dels
trets rellevants de I’empresa
que la darrera generacié dels
Alemany ha impulsat. La fa-
milia dedica recursos a fer es-
tudis innovadors i investiga-
cions sobre nous productes,
conjuntament amb la Univer-
sitat de Lleida, el Centre de
Ciencia i Tecnologia Forestal
de Catalunya (CTF) i el centre
tecnologic Eurecat.

Amb el CTF i la col-laboracié
d’Eurecat, Alemany esta des-
envolupant un estudi sobre
dos fongs (reishi i xiitake) que
podrienser clau per millorar el
sistema immunitari de les
abellesiaturar el declivi de les
poblacions que s’ha observat
en els ultims anys. D’altra
banda, amb Eurecat ha creat el
BeeLab, a través del qual pro-
mou la recerca, el desenvolu-
pamentilainnovacié delamel
per a la transformacié de I'e-
conomia del territori, “per ser
verds, sostenibles i digitalit-
zats”, assegura Alemany.




